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7.1 市場結構簡介

一、甚麼是市場？

 市場是人們買賣物品及服務的安排。

 市場可以按 ______ 或 _______劃
分。
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產品 地點
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二、廠商之間的競爭

1.價格競爭

 廠商會儘量降低 _______ ，務求產品價
格能夠較其他廠商 _____ 來吸引顧客。
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成本
低
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二、廠商之間的競爭

1.非價格競爭 (產品差異化)

 除了減價競爭，廠商也會嘗試令產品別具
特色。

 這包括：

 各類產品推廣

 提供多款質量、功能或外觀設計不同的產
品

 提供產品的時間或地點不同
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三、市場力量

1.甚麼是市場力量？

 市場力量又稱壟斷能力是指賣家在市場
_______ 或 _______ 價格能力。

 不同 _______ 的賣家的市場力量不同。

6

制定 操控

市場
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2. 影響市場力量的市場條件

(a) 賣家數目

 若市場的賣家數目愈 ____ ，買家便愈容
易找到代替品。因此，個別賣家的市場力量
會較 ____。

(b)自由進入市場

 自由進入市場是指潛在賣家可以輕易進入市
場。

 免費進入市場會 ________ 現有廠商的市
場力量。
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多

小

減少
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2. 影響市場力量的市場條件

(c)同質與異質產品

 __________ (差異產品)

 是相同種類，但包裝、品牌或質量有所差
異而令消費者有所偏好的物品

 __________是消費者認為並無差異的
物品
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若賣家能夠把產品差異化，令消費者認為其產品與
別不同，他便能夠取得市場力量。

異質產品

同質產品
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2. 影響市場力量的市場條件

(d)市場信息

若買方缺乏市場信息，賣家便能夠
______ 市場力量。
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取得
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四、市場結構
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市場結構

完全競爭 不完全競爭

壟斷性競爭 寡頭壟斷 壟斷

圖7.6 市場結構的四個種類
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四、市場結構

完全競爭

 個別賣家沒有 _________。

 若他的價格 _______ 其他賣家，便會
流失所有顧客。

 完全競爭下的賣家稱為 ________。
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市場力量

高於

受價者
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四、市場結構

不完全競爭

 個別賣家有市場力量。

 每個賣家都可以為產品自行定價。

 不完全競爭下的賣家稱為 _______。
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尋價者
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快問快答

1.把左方的項目與右方的描述配對。
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市場 ____ A.人們買賣物品及服務的安排

廠商非價格競爭 ____ B.制定價格的能力

市場力量 ____ C.個別賣家能夠自行定價

同質產品 ____ D.買家認為不同賣家的產品並
無差異

不完全競爭 ____ E.產品差異化

A

E

B

D

C
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7.2 完全競爭

一、甚麼是完全競爭？

完全競爭又稱為 ___________。

它是一個具備以下所有條件的市場：

 眾多小買家及賣家。

 自由進入或退出市場。

 所有賣家的產品都是同質的。

 所有買家及賣家都擁有完全資訊。
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完全競爭市場
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二、特徵

1.眾多買家及賣家

 買家及賣家數目眾多。

 個別買家或賣家都 _________ 市場
價格。

2.自由進入市場

 買家及賣家可以自由進入或退出市場。

 這有助確保 _________ ，令價格維
持在 _________。
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無法影響

市場競爭

低水平
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二、特徵

3.同質產品

市場所有賣家的產品都是同質的。

消費者向任何賣家購買都 ________。
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無分別
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二、特徵

4.完全資訊

買家及賣家擁有完全資訊。例如：

 買家完全掌握有關產品價格、質量及銷售
地點。

 賣家準確知道如何定價才能夠將產品清銷。
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二、特徵

5.所有賣家及買家都是受價者

 市場只有一個價格。

 所有買家及賣家都沒有 _________ 
的受價者。

6.市場只有價格競爭

 由於市場上所有產品都被視為同質的，所
有市場上沒有 ___________ (或產品
差異化)。
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市場力量

非價格競爭
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7.3 不完全競爭

一、壟斷性競爭

 壟斷性競爭也是眾多 _____ 之間的競爭。

 個別賣家的定價或市場策略___ 影響其他賣家。
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小賣家

不會
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一、壟斷性競爭

1. 眾多買家及賣家

 市場有眾多買家及賣家。

 個別賣家或買家只佔很小的市場份額。

2. _________ 進出市場

 自由進入令賣家難以合謀來減少競爭。

20

自由
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一、壟斷性競爭

3. 異質產品

市場售賣異質產品。

若產品價格相同，買家對個別賣家的產品
可能會有偏好。

4. 尋價者

當產品是異質，賣家是擁有市場力量的
_________ ，每個賣家都可以為產品
自行定價。

21

尋價者
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一、壟斷性競爭

5. 市場有價格及非價格競爭

賣家會嘗試把 ____________ 來加
強市場力量，包括賣廣告、包裝、建立品
牌及為產品提供不同的外觀設計等。

6. __________ 資訊

在現實世界中，壟斷性競爭市場沒有完全
資訊。

22

產品差異化

不完全
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二、寡頭壟斷

1.少數賣家主導市場

 寡頭壟斷的主要賣家稱為 _______ ，他們有
________ 的市場佔有率。例如，惠康及百
佳是香港日用品零售市裏的寡頭。

23

寡頭
龐大
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二、寡頭壟斷

2. 入行障礙

寡頭壟斷有入行障礙。

政府可能設有法定限制。

 _________ 入行成本及市場已存在的
__________
都是妨礙新廠商加入的
障礙。

24

高昂的

賣家
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二、寡頭壟斷

3. 市場策略互相影響

 由於寡頭壟斷只有少數賣家，個別賣家的促
銷活動會對其他賣家的生意有很大影響。

 在寡頭壟斷下，各寡頭的市場策略會互相影
響。
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圖7.12在壟斷性競爭的市
場，由於賣家眾多，個別賣
家的促銷活動對其他賣家影
響輕微。然而，在寡頭壟斷
的市場，個別賣家的行為對
其他賣家影響很大。
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二、寡頭壟斷

4.產品同質或異質

我們無法從產品性質辨別一個市場是否屬
於寡頭壟斷。

5.尋價者

由於寡頭是市場的主要賣家，它是可以自
行定價的 _________。

26

尋價者
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二、寡頭壟斷

6. 非價格競爭

由於產品可能是異質的，寡頭壟斷的廠商
可能會進行非價格競爭。

7. 不完全資訊

現實世界中，寡頭壟斷的市場沒有完全資
訊。
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快問快答

2.壟斷性競爭及寡頭壟斷的市場會否出現以
下現象？會出現加「√」 ，不會則加
「X」。

28

現象 壟斷性競爭 寡頭壟斷

(a) 賣家推廣產品。

(b) 賣家進行減價戰。

(c) 賣家之間有價格協議。

√ √

√

√X

X
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三、壟斷

1.一個賣家

 在壟斷的市場，只有一個賣家。

2.沒有近似代替品

 壟斷者售賣 ________ 產品。

 由於市場只有一個賣家，產品是同質或異
質的分類並不適用。

29

獨特的
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三、壟斷

3. 入行障礙

 市場有 _________ ，令潛在賣家無
法進入市場。

4. 尋價者

 ________ 是具備市場力量的尋價者。

 它可以選擇 _____ 產來提高價格，又
或者減價來增加銷量。

30

入行障礙

壟斷者

減
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三、壟斷

5.價格與非價格競爭

雖然壟斷者是唯一的賣家，但它亦面對
________。

例如，港鐵是鐵路服務唯一的提供者，但
它也需要與其他公共交通工具競爭。

6. 不完全資訊

31

競爭



4上第7章競爭與市場結構

四、為什麼會出現壟斷？

1.政府設立的入行限制

 法定限制是壟斷的主要成因。

(a) 政府專營

 政府禁止私營廠商進入市場
，使政府成為某些產品或服
務的 ___________。

 例如：香港郵政服務

32

唯一供應商
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1. 政府設立的入行限制

(b) 政府授予專營權

 政府可將某產品或服務的 ________ 授予某間
私營廠商，使該廠商成為
該種產品或服務的唯一賣家。

 例如：香港的天星小輪有限公司

(c) 專利權及版稅

 發明家可申請 ________，獨家運用及出售發
明。

 作家及其他創作人的作品亦受 ______ 保護。
33

專營權

版權

專利權
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2. 自然壟斷

自然壟斷是指由 ______ 規模經濟所造
成的壟斷。

需要龐大 _________ 的行業是自然
壟斷的例子。

34

內部

入行成本
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3. 獨佔生產資源

若生產的必要資源由一家廠商所獨佔，該
廠商便會成為市場上唯一的賣家。

35



4上第7章競爭與市場結構

36


